Как увеличить популярность постов в ленте новостей Facebook 

Ваши записи в ленте новостей Facebook остаются незамеченными?
Вас интересует, как сделать их более привлекательными для пользователей?
Вы можете делиться с друзьями интересными постами и новостями и улучшить общение с вашей аудиторией.

В этой статье вы узнаете 8 способов как привлечь внимание к обновлениям в Facebook. 
Пересмотрите посты в Facebook

Сеть Facebook стала важной частью мирового сообщества. Эта соцсеть дает уникальную возможность привлечь к вашему бизнесу потенциальных клиентов, которые здесь найдут вас без особых усилий. Недостатком такого подхода является то, что вам придется соперничать с другой информацией в ленте новостей. В этом случае, следует найти способ, который позволит привлечь внимание ваших подписчиков и друзей, и сделать так, чтобы ваши посты в ленте новостей не остались незамеченными.  
На фото ниже говорится о возможности использования визуального контента для привлечения внимания к своему бизнесу: «Внимание! Эксперт социальных сетей! Внимание является, возможно, самым ценным ресурсом в 21 веке. Используйте изображения, чтобы выделиться», - Келли Кингман – специалист SMM. 

Маркетологи должны уметь привлекать внимание в сети Facebook.

К сожалению, многим компаниям еще только предстоит изучать основы маркетинга в Facebook. Они по-прежнему выставляют множество навязчивых рекламных постов, которые никак не связаны с их аудиторией. Наверное, каждый в свое время постил такую информацию!

Большинство людей проводят время в Facebook, главным образом, для того, чтобы развлечься, а следовательно навязчивая реклама здесь работать не будет. Но это ни в коем случае не означает, что ваше присутствие в соцсети является пустой тратой времени. Социальная сеть - это площадка для маркетинга, основанного на привлечении внимания аудитории при помощи лайков и шаринга (возможностью поделиться записью).
Следующий пост отражает тесное взаимодействие с публикой, которая предпочитает  сезонное питание. Текст на фото: «Это вино Cupcake прекрасно подходит для любого времени года. Весной мы все любим свежие салаты, такие как этот аппетитный салат с курицей и цитрусовыми и сыром фета. Такой салат отлично сочетается с  нашим ароматным вином Sauvignon Blanc». Внизу картинки марка вина и название салата. 
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Маркетинг с привлечением внимания основан на открытиях, осведомленности и начальной точке соприкосновения. Если пользователи заинтересовались вашим контентом, например лайкнули, поделились или прокомментировали его, вы создаете доверительную атмосферу, которая подтверждает качество вашей продукции или услуг, и тогда пользователи готовы идти на контакт. 

К тому же, повышенный интерес к вашей странице – это сигнал команде сети Facebook о том, что ваш аккаунт интересен читателям. Facebook, в свою очередь, сделает так, что ваши записи будут чаще отображаться в оповещениях у ваши подписчиков.  

Ниже представлены способы успешного маркетинга, основанного на привлечении аудитории в сети Facebook.

#1: Просто забавный пост
Как уже упоминалось ранее, главная причина, по которой люди находятся в Facebook – это развлечение. Вы можете создавать забавные и смешные посты с рекламой вашего бренда, но не бойтесь добавлять и содержание, которое не относится к вашей деятельности. Ниже пример такого поста: «Маленькое развлечение на выходные… Лайк, если узнали хотя бы 5 персонажей. Обо всех, кого узнали, пишите в комментарии под фото». 
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Развлекательные посты интересуют большое количество людей, которые спешат поделиться ими с друзьями. Эту запись выложили на страничке бренда для мам и малышей. Пост не связан напрямую с маркой, но непременно порадует аудиторию. Эта запись, конечно же, набрала много лайков и шарингов. Подписчики странички, несомненно, вернутся сюда снова.
#2: Пост, связанный с каким-либо событием
Запись, относящаяся к какому-то событию, нуждается в креативном подходе, но если такой пост выполнен правильно – то он станет бестселлером. Выберите известное событие, которое интересно для большинства людей, и как-нибудь привяжите его к вашему бизнесу или организации (например, магазины одежды связывают свою продукцию с Олимпиадой). 

Общество The Wilderness Society занимается охраной диких земель США. Свой пост они связали с церемонией вручения Оскара, и разместили запись за несколько часов до проведения церемонии. Пост гласит: «Доброй Оскароносной ночи! Какой из этих фильмов, частично снимавшийся в наших национальных парках, ваш любимый? 1. Звездные Войны – Сцены в Национальном парке Долина Смерти, 2. Тельма и Луиза – Сцены в парке Каньонлэндс, 3. Там, где течет река… См. Далее» Внизу под постом множество комментариев от пользователей. 
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Привязка вашего бизнеса к известным ожидаемым событиям – это еще одна форма маркетинга, основанного на привлечении внимания. Запись ненавязчивая, но привлекает внимание к национальным паркам, которые отмечает общество Wilderness Society. Пост, несомненно, заинтересовал пользователей Facebook. 
#3: Побудительный пост
Этот пост является одним из наиболее популярных, так как он может использоваться в разных целях.  

Эту запись разместил Enchanting Lawyer, представляя отрывок из интервью с писателем и предложение скачать бесплатную копию книги. Когда пользователь нажимает на ссылку, открывается приложение Facebook tab app, которое требует поставить лайк. Все желающие скачать книгу должны сначала подписаться на страницу. 
Текст на картинке: «Скачайте наше интервью с Марком Шефером, связанное с выходом его новой книги «Social Media Explained», и получите бесплатную копию этой книги. Предложение действует для первых 100 подписавшихся. Чтобы скачать, нажмите на ссылку». Ниже написано: «Замечательный человек, прекрасная книга, восхитительное интервью» 
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Аудитории соцсети нравятся побудительные посты, которые представляют полезный контент. К тому же, такая информация связана с вашим бизнесом. 
Например, страница Facebook Enchanting Lawyer помогает юридическим фирмам расширять свою деятельность с помощью социальных медиа. Пост, упомянутый выше, связан с деятельностью компании, а также привлекает внимание пользователей. Благодаря предложению новой книги, люди будут скачивать больше аудиозаписей, и интересоваться деятельностью компании, а возможно, станут читателями ее страницы.  
#4: Пост-викторина
Так как в прошлом году Facebook изменил правила подачи рекламы, теперь компании могут проводить на своих бизнес-страницах викторины и конкурсы. Такие посты предлагают пользователям поучаствовать в викторине с помощью комментариев к записи. Эти записи очень увлекательны, и вызывают доверие аудитории. Вот один из примеров таких постов: «Конкурс! Участвуйте, чтобы победить! Ответьте правильно, чтобы выиграть бесплатную регистрацию в эти выходные на участие в марафоне… Победитель будет назван в 10 утра. Назовите следующий город, где будет проходить марафон… (подсказка… смотрите в нашем разделе событий)».
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Конкурсы на время – популярное средство для привлечения внимания, которое можно легко привязать к своему бизнесу. Например, рестораны могут представлять в конкурсах свои абонементы. Ограничение во времени способствует быстрой реакции пользователей для принятия участия в викторине. 
#5: Пост-цитата
Людям нравятся воодушевляющие цитаты, которые мотивируют их, или вызывают определенные эмоции. Такие записи способствуют взаимодействию между людьми, и пользователи охотно делятся ими с друзьями.  

Шаринг (возможность поделиться записью) в Facebook играет важную роль в социальном влиянии на аудиторию, и многие, кто поделится такой записью, могут стать вашими новыми друзьями и читателями, с которыми вы сможете построить деловые и дружеские отношения. Вот пример такой записи: «Умейте разглядеть возможности, открытые перед вами. Препятствие на вашем пути – это дверь к новым возможностям». 
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Цитаты на фотографиях могут привлечь много лайков и шарингов, и позволят вам завоевать внимание множества новых друзей и подписчиков. 
#6: Пригласительные посты
Такие посты призывают к действию, например, просят друзей лайкнуть, прокомментировать или поделиться картинкой или записью. В этом случае вы должны разместить что-то интересное или красивое, что привлечет внимание ваших читателей.
Пример такой записи: «Лайкните, если вам понравилось. Если нет, то почему? Поделитесь с другом, которому нужно напоминание. Сколько раз будете пытаться Вы?»
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Приглашения поделиться, прокомментировать или лайкнуть запись привлекают много новых людей. Хозяин этого поста работает в неправительственной организации, и на странице в соцсети продвигает свой бизнес также и с помощью интересных записей. 
#7: «закулисные» посты
Когда вы делитесь «закулисными» или неофициальными действиями, чтобы показать культуру вашего бизнеса, это всегда привлечет внимание большего числа пользователей, и они будут чувствовать более сильную связь с вами.
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Например, видео на этой картинке, несомненно, повлечет усиленное обсуждение поста. Компания Georgetown Bagelry регулярно выставляет смешные видео, а в результате получает больше лайков, комментариев, и некоторые пользователи даже делятся этими видео с друзьями. Такие посты должны применяться для маркетинга, и обязательно быть развлекательными.

#8: Пост фото с маркировкой
Обновления, включающие фото с маркировкой – это простые посты, на которых присутствуют тематические метки хэштеги. Такие записи предназначены в основном для шаринга. Ниже пример такого поста. Страница компании Legendary Whitetails не предлагает прямых сообщений о продажах, но может привлечь много внимания со стороны пользователей. Компания знает свою аудиторию, и умеет манипулировать ее чувствами и интересами. Вот пример записи в новостной ленте фирмы: «Каждый отец должен помнить, что в один прекрасный день его сын возьмет с него пример, нежели последует его совету – Чарльз Ф. Кеттеринг». Ниже указан веб-сайт компании»
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Фото с хэштегом представляет интересную цитату, а текст над постом призывает аудиторию поделиться записью с друзьями. Такое обновление привлечет внимание многих людей. Компания Legendary Whitetails использовала в своем посте красивое изображение, интересную цитату, а также включила логотип и адрес Интернет-сайта компании. Все шаринги, сразу же прорекламируют бренд фирмы. 
Фото с маркировкой – настоящая находка для компании. С помощью такой записи фирме можно тесно взаимодействовать со своей аудиторией. 

Вывод
Не все виды привлекающих внимание постов подходят для определенного типа бизнеса. Ваш успех зависит от того, насколько хорошо вы знаете свою аудиторию, и какие находите способы ее развлечь. Предоставляя вашим пользователям интересный контент, вы можете достичь большего социального влияния, тесного взаимодействия и привлечения новых читателей. 

Скорее всего, эти советы и примеры успешных постов в Facebook помогут вам в продвижении вашего бизнеса в социальной сети.  

